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Vollzeit ist Vergangenheit

Die Zukunft der Weiterbildung gehdrt dem berufsbegleitenden Master

Htans Georg Helmstidier/ Fach
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KURZVORSTELLUNG

Ny Print-Medium exklusiv fir Hochschulen und Personal-
entscheider in Unternehmen

MAGAZIN MAGAZIN

y Tagungspublikation der Master Konferenz 2009 mit vollstin-
digem Programm und Referentenportrits

y Expertenbeitrige, Interviews, Essays

EIN STUDIUM MASTERPRUFUNG

~ Nachschlagewerk mit Profilen der wichtigsten Master-Pro-
gramme und von Unternehmen mit innovativen Konzepten
in der Personalentwicklung

FUR DEN MARKT?

Ny Direktversand an 3.300 Entscheider in Unternehmen, Hoch-
schulen, Wirtschaftsverbanden, Politik und in der Bildungs-
forschung

N Das Master Magazin ist das, was nach der Konferenz
bleibt. Die erste Ausgabe war eine Bestandsaufnabme. Was
bieten die Hochschulen und welche Erwartungen baben die
Unternebmen an die neuen Master-Studiengdnge? In der
zweiten Ausgabe wollen wir nun schauen, welche Trends
sich abzeichnen. Wie wird sich der Weiterbildungsmarkt im
deutschsprachigen Raum weiter entwickeln?
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THEMEN 2009

N Forum vy Akademie
-~ Was hat Bologna bewirkt? Eine Zwischenbilanz - Fundraising: Innovative Finanzierungsstrategien fiir
- Trends der akademischen Weiterbildung Hochschulen

- Ergebnisse der Master Studie 2009 - Entwicklung und Positionierung von Masterprogrammen

- Career Service: Mittler zwischen Studierenden und

Unternehmen
y Fokus Berufsbegleitend studieren
-~ Welcher berufsbegleitende Master fir welche y Unternehmen
Position? Die Unternehmenssicht
- Berufsbegleitende Studienginge: Interviews - Auswahl von Hochschulen und Kooperationsmodellen
mit Hochschulvertretern - Weitergebildet — und dann? Herausforderungen fiir das
- Netzbasierte Lehr- und Lernsysteme Personalmanagement

- Erste Erfahrungen mit Bachelorabsolventen:
Unternehmensvertreter im Interview
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ZIELGRUPPEN & DISTRIBUTION

N 3.300 Exemplare im personalisierten Direktversand an
Entscheider in Unternehmen, Hochschulen, Verbinden
und Politik

- Al: 2,400 an Fihrungskrifte in Unternehmen aus den
Bereichen: Personalmanagement, Personalentwicklung,
Hochschulmarketing und Hochschulkooperationen,
Aus- und Weiterbildung, Corporate Academies

- A2: 800 an Hochschulen: Career Services und Placement
Center, Leiter Weiterbildung

- A3: 100 an Ministerien, Bundestagsabgeordnete, Parteien,
Verbidnde und Stiftungen

Ny B: 700 Teilnehmer der Master Konferenz 2009

y Gesamtauflage: 4.000 Exemplare
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BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

~ Profil Master-Anbieter v Profil Unternehmen vy Imageanzeige
- wesentliche Informationen fiir - besondere Kompetenz und Ansitze - in einem anspruchsvollen
die Personalentscheider in Unter- in der Fihrungskrifte-Entwicklung redaktionellem Umfeld
nehmen - Ubersichtlicher, standardisierter - in Ihrem Corporate Design
- ubersichtlicher, standardisierter Aufbau
Aufbau

We Change. Your Chance.
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PROFIL MASTER-ANBIETER

n Uberblick der wichtigsten Master-Programme im deutsch-
sprachigen Raum

n Alle Informationen fiir Personalentscheider und Studierende
auf einen Blick:

AACS (Triple

opean Business Schooks”)

- Kurzprofil der Institution

-~ Master-Programme

- Angebote fiir Unternehmen

- Kooperationen

- Qualititsmanagement/Akkreditierung

- Auszeichungen/Rankings

- Alumni-Netzwerk

- Ansprechpartner fiir Unternehmen und Studierende

Ny Die standardisierten Profile werden anhand Threr Angaben
von uns erstellt.

h EFMD (EQUIS), AACSB

vy Ein Index nach Branchen und Anwendungsbereichen ist den
Profilen vorangestellt.

y Die personalisierte Distribution des Magazins wird auf die
Ausrichtung der prisentierten Master-Programme abgestimmt.
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FORMATE & PREISE TERMINE

N Profil Ny Buchungsschluss 30. September 2009
Hochschule /Master-Programm / Career Center y Druckunterlagenschluss 7. Oktober 2009
Unternehmen/ Corporate University y Erscheinungstermin 4. November 2009

- 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1.200 EUR

- 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 650 EUR DATEN
vy Imageanzeige y Auflage 4.000 Exemplare
~ Sprache deutsch
- 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) [.300 EUR vy Umfang ca. 100 Seiten
-~ 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) 750 EUR y Format B 195mm x H 265mm
y Druckverfahren Offset, 4-farbig Euroskala
y Bei Mehrfachbuchungen gilt folgende Rabattstatfel: N Preis 24,50 EUR inkl. Mwst.
2 Seiten 10%, ab 3 Seiten 15%. und Versandkosten
N Bis zum 14.08.2009 erhalten Sie 10% Nachlass auf Ihre (innerh. Deutschland)
Magazinbeteiligung Ny Herausgeber SWOP. Medien und Konferenzen
1/1 Seite
195x 265 mm
Profil +3mm
1/1 Seite Rundum- 1/2 Seite Dateiformat: druckfihiges PDF
Profil Beschnitt 195x132,5mm Dateniibermittlung: per E-Mail oder auf CD
1/2 Seite +3mm Rundum-
Beschnitt
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KONTAKT

ANSPRECHPARTNERINNEN

Corina Alt Steffi Maaf3 v SWOP. Medien und Konferenzen
Leiterin Magazin Projektmanagerin Ziegelstrale 29 | 10117 Berlin

T 030-531 47 37-52 T 030-531 47 37-17

ca@swop-berlin.de sm@swop-berlin.de

> WWW.MASTER-KONFERENZ.DE > WWW.MASTER-MAG.DE
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