FUR UNTERNEHMEN

Sie haben eine moderne Personalstrategie flr
Akademiker und mochten sich als engagierter
Arbeitgeber profilieren? Als N Partner der Mas-
ter Konferenz 2010 erreichen Sie alle relevanten
Stakeholder in der akademischen Weiterbildung.
Kommunizieren Sie Vertretern aus Hochschulen,
Wirtschaftsverbidnden und Politik das Engage-
ment Thres Unternechmens und prisentieren Sie
ein aktuelles Projekt in einem Workshop oder
einer Round Table Session. Mit Threr Recruiting-
Anzeige im Master Magazin, das an die Career
Center der Hochschulen im deutschsprachigen
Raum versandt wird, werben Sie auferdem fir
sich als attraktiver Arbeitgeber.

N Positionierung als engagiertes Unternehmen
im Bologna-Prozess

N Profilierung als attraktiver Arbeitgeber fiir Aka-
demiker

v Offentlich wirksamer Input fiir eine erfolgrei-
che Strategie in der quartiren Bildung

N Recruiting-Anzeige im Master Magazin: Direkt-
versand an Career Center im deutschsprachi-
gen Raum

SIE TREFFEN ENTSCHEIDER AUS:

N Hochschulen (Hochschulleiter, Programmleiter, Koordina-
toren, Lehrende, Leiter Marketing und Kommunikation)

N Unternehmen (Personalleiter, Personalentwickler, Re-
cruiter, Verantwortliche fir Aus- und Weiterbildung)

KONFERENZ2010

FUR DIENSTLEISTER

Sie bieten besonders innovative Dienstleistungen
fur Hochschulen oder Unternechmen im Bereich
Weiterbildung an? Als N Praxispartner der Master
Konferenz 2010 demonstrieren Sie Expertisen in
E-Learning, technologiegestiitztem Campus Ma-
nagement oder moderner Personaldienstleistung.
Treffen Sie auf Entscheider aus Hochschulen so-
wie Personalverantwortliche aus Unternehmen
und prisentieren Sie ein aktuelles Projekt in einer
Round Table Session. Mit Threr Anzeige im Master
Magazin erreichen Sie passgenau Thre Zielgruppe
in Unternehmen und Hochschulen.

Direkter Austausch mit potentiellen Kunden
Vorstellung eines aktuellen Erfolgsprojektes
Gezieltes B2B-Marketing

Imageanzeige im Master Magazin: Direktversand
an Entscheider in Unternehmen und an Hoch-
schulen im deutschsprachigen Raum

¥ ¥ ¢ ¢

N Wirtschafts- und Arbeitgeberverbdnden, Industrie- und
Handelskammern

N Politik, privatwirtschaftlichen und politischen Stiftungen

Als Partner der Master Konferenz
erhalten Sie einen umfangreichen
Mix aus Marketing- und Kommuni-
kationsleistungen.

N ZUM PARTNER-ANGEBOT




FUR HOCHSCHULEN

Sie mochten sich als Anbieter von praxisnahen
Masterstudiengingen positionieren und Thre An-
gebote in der quartiren Bildung relevanten Wirt-
schaftsvertretern kommunizieren? Bringen Sie sich
als N Akademischer Partner der Master Konferenz
2010 in das Programm ein. Prisentieren Sie aktuelle
Kooperationen oder innovative Weiterbildungs-
projekte in einem Workshop oder einer Round
Table Session. Thr ganzseitiges Hochschulprofil im
Master Magazin stellt Personalverantwortlichen im
deutschsprachigen Raum Thre berufsbegleitenden
Masterprogramme Vor.

Sie mochten ein innovatives Projekt im Bereich
Weiterbildung oder Campus Management Offentlich
wirksam kommunizieren? Dann beteiligen Sie sich
als N Praxispartner der Master Konferenz 2010 und
stellen Sie ein aktuelles Projekt in einer Round
Table Session vor. Mit Threr Anzeige oder Threm
Hochschulprofil im Master Magazin erreichen Sie
auch Uber die Konferenz hinaus Entscheider aus
der Wirtschaft und positionieren sich als attraktiver
Anbieter praxisnaher Weiterbildungsstudienginge.

SIE TREFFEN ENTSCHEIDER AUS:

N Hochschulen (Hochschulleiter, Programmleiter, Koordina-
toren, Lehrende, Leiter Marketing und Kommunikation)

N Unternehmen (Personalleiter; Personalentwickler, Rec-
ruiter, Verantwortliche fir Aus- und Weiterbildung)

MASTERKONFERENZ2010 DAS FORUM FUR HOCHSC

N Positionierung als Anbieter von berufsbeglei-
tenden Master-Studiengingen

N Profilierung als engagierte Hochschule in der
wissenschaftlichen Weiterbildung

n Offentlich wirksamer Input fiir eine erfolgrei-
che Strategie in der quartiren Bildung

v Vorstellung eines aktuellen Erfolgsprojektes

v Direkter Austausch mit Abnehmern aus der
Wirtschaft

y Hochschulprofil im Master Magazin 2010:
Direktversand an Personal- und Weiterbildungs-
verantwortliche in Unternehmen im deutsch-
sprachigen Raum

N Wirtschafts- und Arbeitgeberverbanden, Industrie- und
Handelskammern

N Politik, privatwirtschaftlichen und politischen Stiftungen

Als Akademischer Partner der
Master Konferenz erhalten Sie einen
umfangreichen Mix aus Marketing-
und Kommunikationsleistungen.

N ZUM PARTNER-ANGEBOT




WORKSHOP

Am ersten Konferenztag sind vier Workshops ein-
geplant. In 90 Minuten vertiefen zwei Referenten
ein Thema und berichten in einem Best-Practice-
Beispiel von ihren Erfahrungen.

Ny Kurzer Impulsvortrag von ca. 20 Minuten

y Anschlieend moderierte Diskussion mit ca.
20 Teilnehmern

N Ziel: Erarbeitung von Ideen, Losungen und
Handlungsempfehlungen; Austausch von Er-
fahrungen

y Samtliche Moderationsmittel (Beamer, Flip-
chart usw.) stehen zur Verfiigung

KONFERENZ2010

ROUND TABLE SESSION

In zwei Durchgingen von jeweils 45 Mi-
nuten leiten Experten runde Tische zu ver-
schiedenen Themen. Mit acht bis zehn Teil-
nehmern am Tisch entsteht ein dynamischer
Austausch zu Fachthemen der folgenden
Kategorien:

Innovative Weiterbildungsangebote fiir
Unternehmen

Master vermarkten: Profilierung und
Positionierung
Studiengangskooperationen
elLearning Tools und eCampus Mana-
gement

Innovative Service-Projekte an Hoch-
schulen

y  Kurzer Impulsvortrag von ca. 15 Minuten

N Anschlieend ca. 30 Minuten moderierte
Fragerunde oder Diskussion

n  Ziel: Neue Ideen, Projekte und Losungen
kennen lernen; Austausch von Erfahrun-
gen

N Moderationsmittel: Tisch-Flipchart

Profitieren Sie auch von unseren
Online-Marketing-Angeboten und
schalten Sie ein Banner auf der
Konferenz-Website:

N ZU DEN ONLINE-ANGEBOTEN




ANGEBOT FUR PARTNER (UNTERNEHMEN)

N

Nennung als Partner bzw. Logo-Abdruck

im Master Magazin 2010 (Auflage: 4.000)

auf allen Konferenz-Unterlagen

in Anzeigenschaltungen zur Bewerbung der Konferenz

auf der Konferenz-Website

in den Pressemitteilungen zur Konferenz

auf der Projektionswand im Konferenzsaal
Teilnahme eines Referenten aus Threm Unternehmen an einem
Workshop/einer Round Table Session (nach Absprache)
Kurzprofil auf der Konferenz-Website in der Rubrik ,Partner®
Vorstellung Thres Workshops bzw. Threr Round Table Session
in einer Sonderausgabe des Konferenz-Newsletters
1/1 Seite Imageanzeige im Master Magazin 2010 (inkl. 10 Frei-
Exemplare)
Moglichkeit zur Verteilung von Give-aways
4 Eintrittskarten zur Konferenz fur Referenten/Kollegen zur
Weitergabe an Kunden und Partner
Auslage von Infomaterial

5.000 EUR

In Kombination mit einer Ausstellungsfliche zzgl. 750 EUR

KONFERENZ2010

Die Masterkonferenz 2010 bietet
interaktive Formate. Hier finden Sie
mehr Informationen:

N WORKSHOPS

N ROUND TABLE SESSIONS
















MASTERMAGAZIN2010

KURZDARSTELLUNG
N Print-Medium exklusiv fir Personalentscheider ~ Termine
in Unternehmen und Hochschulen - Buchungsschluss |. Oktober 2010
v Hochwertiges redaktionelles Umfeld mit Exper- - Drucklunterlagenschluss 8. Oktober 2010
tenbeitrigen, Interviews und Essays - Erscheinungstermin 3. November 2010
y Nachschlagewerk mit Profilen der wichtigsten
praxisorientierten Master-Programme N Daten
y Tagungspublikation der Master Konferenz 2010 - Auflage 4.000 Exemplare
v Durch sein besonderes Vertriebsmodell erreicht - Sprache Deutsch
das Master Magazin alle relevanten Akteure in der - Hrsg. SWORP. Medien und Konferenzen

akademischen Weiterbildung

ZIELGRUPPEN UND DISTRIBUTION

MAGAZIN MAGAZIN

Ny 3.300 Exemplare im personalisierten Direktver-
sand an Entscheider in Unternehmen, Hoch-
schulen, Verbinden und Politik
- 2400 an Fihrungskrifte in Unternehmen aus EIN STUDIUM LEBENSANGLICH

den Bereichen: Personalmanagement, Perso- FUR DEN MARKT? .
nalentwicklung, Hochschulmarketing und
Hochschulkooperationen, Aus- und Weiter-

bildung, Corporate Academies
- 800 an Hochschulen: Career Services und
Placement Center, Leiter Weiterbildung
- 100 an Ministerien, Bundestagsabgeordnete,
Parteien, Verbinde und Stiftungen
N 700 fur Teilnehmer und Partner der Master Kon-
ferenz 2010

Die Konferenzpakete enthalten ein
Profil bzw. eine Anzeige im Master
Magazin. Aber Sie kénnen diese
selbstverstandlich auch einzeln

schalten:

MASTERKONFERENZ2010 DAS FORUM FUR HOCHSCHULE UND WIRTSCHAFT 3. & 4. NOVEMBER 2010 IN BERLIN




MAGAZIN2010

BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

N Profil Master-Anbieter N Imageanzeige
wesentliche Informationen fiir Personalent- in einem anspruchsvollen redaktionellen
scheider Umfeld
tbersichtlicher, standardisierter Aufbau in Threm Corporate Design

vy Alle Informationen auf einen Blick:
Kurzprofil der Institution N Preise
Master-Programme 1/1 Seite, inkl. 10 Frei-Exemplare 1.300 EUR
Angebote fur Unternehmen 1/2 Seite, inkl. 5 Frei-Exemplare 750 EUR
Kooperationen
Qualititsmanagement/Akkreditierung y Formate
Auszeichungen/Rankings 1/1 Seite: 195 mm x 265 mm plus 3 mm
Alumni-Netzwerk Rundumbeschnitt
Ansprechpartner fir Unternehmen und Stu- 1/2 Seite: 195 mm x 132,5 mm plus 3 mm
dierende Rundumbeschnitt.

v Die standardisierten Profile werden anhand Th-
rer Angaben von uns erstellt

vy Die personalisierte Distribution des Magazins
wird auf die Ausrichtung der prisentierten
Master-Programme abgestimmt

N Preise
1/1 Seite, inkl. 10 Frei-Exemplare 1.200 EUR
1/2 Seite, inkl. 5 Frei-Exemplare 650 EUR

Bei Teilnahme an der
Konferenz erhalten Sie
[0% Nachlass auf

die Magazinbeteiligung.

@ Lufthansa
The veton G

Profil Master-Anbieter | Imageanzeige

Die genannten Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. N ZUM BUCHUNGSFORMULAR

KONFERENZ2010



http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/anmeldung/anmeldung.html

ONLINE-ANGEBOTE

N Bannerschaltung auf dem Konferenz-Portal N Bannerschaltung auf dem Konferenz-Portal
(Mitte) (rechts)
Banner (Content Ad 600 x 105 Pixel) Banner (Content Ad 290 x 80 Pixel)
unter dem Hauptinhalt in der rechten Spalte

Web-Seminare, Web-Konferenzen, E-Leamning 5 goldene Ragsln

4] 1iir Online-Maetings

= Adobe Acrobat Connect Pro

Jatat hostanlos
Die beste Alternative zum persénlichen Gesprach downloaden @U

- MBA

feaured by ddcbe ScluionPamer P& fFlact

in Rotation mit max. drei anderen Anzeigen in Rotation mit max. drei anderen Anzeigen
Verlinkung zu einer URL Threr Wahl Verlinkung zu einer URL Threr Wahl

150 Euro im Monat Rotation auf der Startseite von
Mindestbuchung 3 Monate www.swop-exchange.de

I50 Euro im Monat
Mindestbuchung 3 Monate

Banner (Content Ad 290 x 80 Pixel)

£ MBA in der rechten Spalte
- Banner (Content Ad 600 x 105 Pixel) Buchen Sie jetzt Ihr Banner auf
. | unter dem Hauptinhalt www.master-konferenz.de

Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

N ZUM BUCHUNGSFORMULAR

KONFERENZ2010



http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/anmeldung/anmeldung.html

KONTAKT UND BERATUNG

Randy Eisinger
Projektmanager

T 030-531 47 37-23
F 030-531 47 37-21
re@swop-berlin.de

Master Konferenz 2010
c/o SWOP.
Ziegelstrafle 29

10117 Berlin

www.master-konferenz.de

www.master-mag.de
www.swop-berlin.de

KONFERENZ2010

Steffi Maaf3
Projektmanagerin

T 030-531 47 37-17

A F 030531 473721

sm@swop-berlin.de



http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/master_magazin.html

030-531 47 37 -2l

lch buche verbindlich

[J ANGEBOT FUR PARTNER (UNTERNEHMEN)

[J ANGEBOT FUR AKADEMISCHE PARTNER
[J ANGEBOT FUR PRAXISPARTNER

L] In Kombination mit einer Ausstellungsflache zzgl.

[ ANGEBOT FUR AUSSTELLER

[ ONLINE-BANNER (MITTE ODER RECHTS) FUR

y auf der Konferenz-Homepage www.master-konferenz.de

(Mindestbuchung 3 Monate)

MAGAZIN2010

L] Angebot Partner Master Magazin 2010:

[ PROFIL MASTER-PROGRAMME

0 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare)
0 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare)

LT IMAGEANZEIGE

0 1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare)
0 1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare)

L1 SONDERPLATZIERUNG IMAGEANZEIGE

00 1/1 Umschlagseite 2 (inkl. 10 Frei-Exemplare)
00 1/1 Umschlagseite 3 (inkl. 10 Frei-Exemplare)

Alle Preise zzgl. MwSt.

Institution/Firma
Funktion
Strale & Hausnummer/Postfach

PLZ/Ort

5.000 EUR
3500 EUR
2.000 EUR

750 EUR

1500 EUR

MONATE

150 EUR pro Monat

1.200 EUR

1.200 EUR
650 EUR

1.300 EUR
750 EUR

2500 EUR
2.000 EUR

Teilnehmer/Bucher

Telefon

Fax

E-Mail

KONFERENZ2010

MAGAZIN2010

[] Die Allgemeinen Geschiftsbedingungen

Datum/Unterschrift

@ DRUCKEN

(Folgeseite) habe ich gelesen und akzeptiert



GESCHAFTSBEDINGUNGEN

TEILNEHMER

Anmeldung

Die Anmeldung muss schriftlich per Brief, Fax, E-Mail oder Giber
das Anmeldeformular auf der Website www.master-konferenz.de
erfolgen. Die Teilnehmerzahl der Konferenz ist begrenzt. Anmel-
dungen werden nach Eingangsdatum berticksichtigt.
Anmeldebestitigung/Rechnung

Nach Eingang der Anmeldung erhilt der Bucher eine Anmeldebesti-
tigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschiftsbedingungen.
Mit Erhalt dieser Schriftstiicke ist der Vertrag vollstindig.
Teilnahmegebtihr

Die Teilnahmegebthr ist nach Erhalt der Rechnung fillig.
Leistungsumfang

Die Gebuhr beinhaltet die Teilnahme an beiden Konferenztagen
inklusive Tagungspublikation, Zufang zur Online-Dokumentation,
Getrinken, Buffet und Abendveranstaltung. Die Teilnahmegebtihr
beinhaltet nicht eventuelle Kosten fiir Anreise und Ubernachtung.
Bei Online-Teilnahmen beinhaltet die Gebiihr einen personlichen
Zugangs-Code zur Verfolgung der Vortrige, Folienprisentationen,
Podiumsdiskussionen, Projekt-Prisentationen und ausgewihlter
Workshops sowie zum Zugriff auf die Online-Dokumentation der
Konferenz.

Stornierung/Rucktritt

Stornierungen konnen nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax
erfolgen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage
vor Veranstaltungstermin fillt eine Bearbeitungsgebtihr in Hohe
von 15 % der Teilnahmegebiihren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung
im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird
eine Bearbeitungsgebtihr von 50% der Teilnahmegebiihren (zzgl.
MwSt.) erhoben. Bei spiteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstal-
tungstermin) wird die gesamte Teilnahmegebtihr berechnet. Ein
Ersatzteilnehmer kann gestellt werden.

Anderungsvorbehalt

Anderungen (z.B. Ausfall von Referenten, Verinderungen im Pro-
gramm, im zeitlichen Ablauf oder des Veranstaltungsortes) bleiben
vorbehalten.

Datenschutz/Eigentumsrechte

Die dem Veranstalter tibermittelten Daten werden zur Vertragsab-
wicklung digital gespeichert. Alle intellektuellen Eigentumsrechte an
Materialien, die in Zusammenhang mit dieser Konferenz produziert
oder verbreitet werden — dies gilt insbesondere fiir das Konfe-
renzprogramm, die Tagungsunterlagen, Ton- und Bildmaterial —,
sind reserviert. Jede unerlaubte Vervielfiltigung, Publikation oder
Verbreitung ist untersagt.

AUSSTELLUNG

Anmeldebestitigung/Rechnung

Nach Eingang der Anmeldung erhilt der Auftraggeber eine Auftrags-
bestitigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschiftsbedingun-
gen. Mit Erhalt dieser Schriftstiicke ist der Vertrag vollstindig.
Ausstellergebiihr

Die Ausstellergebiihr ist nach Erhalt der Rechnung fillig.
Ausstellungsfliche

Die Begriffe ,Informationsstand®, ,Ausstellungsfliche“ beziehen
sich auf die — wihrend der Master Konferenz stattfindende — Aus-
stellung.

SWOP weist die Standfliche unter Berlcksichtigung des Themas
und der Gliederung der Veranstaltung sowie der zur Verfiigung
stehenden Riumlichkeiten zu. SWOP behilt sich vor, dem Stand
eine andere Lage zuzuweisen, die Grofe der Ausstellungsfliche zu
andern oder sonstige bauliche Verinderungen vorzunehmen, wenn
aufgrund besonderer Umstinde (z. B. Versperrung von Fluchtwegen,
Feuermeldern) solche Manahmen unumginglich sind.

Haftung

Der Auftraggeber unterliegt wihrend der Veranstaltung dem Haus-
recht der Gesellschaft, bei der die Ausstellungsriume gemietet wur-
den. Fur alle Schiden am Gebiude, an Raumen und Einrichtungen,
die durch ihn oder seine Angestellten schuldhaft verursacht wurden,
haftet der Auftraggeber. Ebenso wird bei Schiden an gemieteten
Gegenstinden verfahren.

Stornierung/Rucktritt

Stornierungen konnen nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax
erfolgen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage
vor Ver anstaltungstermin fillt eine Bearbeitungsgebiihr in Hohe
von 15 % der Teilnahmegebiihren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung

KONFERENZ2010

MAGAZIN2010

im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird
eine Bearbeitungsgebiihr von 50% der Auftragssumme (zzgl. MwSt)
erhoben. Bei spiteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstaltungs-
termin) wird die gesamte Gebuhr berechnet. Kann die Konferenz
aus wichtigen Griinden nicht stattfinden, werden die Gebtihren
zurlckerstattet bzw. nach Riicksprache fiir einen Ersatztermin gut-
geschrieben.

Auf- und Abbau

Zeitraum und Anlieferungsmoglichkeiten fiir den Aufbau und Abbau
des Standes werden dem Auftraggeber durch SWOP mitgeteilt. Nach
Ende der Konferenz hat der Auftraggeber dafiir zu sorgen, dass
keine groReren Gegenstinde am Veranstaltungsort zuriickbleiben.
SWOP tibernimmt keine Obhutspflicht fur das Ausstellungsgut und
die Standeinrichtung.

MASTER MAGAZIN

Anzeige

Der Begrift ,Anzeige“ wird im Folgenden fur alle bezahlten Bei-
trige und Eintrdge im Master Magazin verwandt. Darunter fallen
unter anderen ,Imageanzeigen®, ,Profile Master-Anbieter®, ,Profile
Unternehmen“ und ,Profile Partner*.

Buchung/Vertragsabschluss

Die Bestellung durch den Auftraggeber muss schriftlich erfolgen,
entweder per Fax, Post oder E-Mail. Aus der Bestellung muss das
genaue Format und Art der Anzeige sowie der vereinbarte Preis
eindeutig hervorgehen. Mit der Zusendung der Auftragsbestitigung
und der Allgemeinen Geschiftsbedingungen kommt der Vertrag
zwischen SWOP und dem Auftraggeber zustande.

Rechnung

Die Rechnung wird dem Auftraggeber nach Erscheinen zusammen
mit der vereinbarten Anzahl an Belegexemplaren zugehen. Die
in Rechnung gestellten Betrige sind nach Zugang der Rechnung
fallig. Sollte der Auftraggeber nicht ptinktlich bezahlen, behilt sich
SWOP das Recht vor, auf den geschuldeten Betrag Verzugszinsen
zu erheben.

Stornierung/Rucktritt

Bis 14 Tage vor Druckunterlagenschluss kann der Auftraggeber
seinen Auftrag schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax kiindigen. In
diesem Fall wird eine Stornogebiihr in Hohe von 25% der Auftrags-
summe (zzgl. MwSt.) fiir die nicht genutzte Werbefliche fillig.
Unzumutbarkeit

SWOP behilt sich das Recht vor, Anzeigen und Beilagenauftrige,
auch nach Vertragsabschluss, nach sachgemifiem Ermessen abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt oder Form gegen gesetzliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstofdt oder aus anderen sachlichen Griinden
unzumutbar ist.

Platzierung

Die Platzierung der Anzeige wird durch SWOP vorgenommen. Die
Profile werden nach ihrem Format und alphabetisch angeordnet.
Druck

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen entsprechend den Vorgaben von
SWOP ist der Auftraggeber verantwortlich. SWOP gewihrleistet die
fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.
Zahlungsminderung

Der Auftraggeber hat bei fehlerhaftem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung, dies aber nur in dem Mafde, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Reklamation

Reklamationen des Auftraggebers miissen innerhalb von 2 Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg durch die schriftliche Mén-
gelanzeige geltend gemacht werden.

Aufbewahrungsfrist

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung und auf
Kosten des Auftraggebers zuriickgesandt. Die Aufbewahrungsfrist
betrigt drei Monate nach Ausfiihrung des Auftrages.

GERICHTSSTAND

Gerichtsstand ist Berlin

VERANTWORTLICH

SWOP. Medien und Konferenzen

Oliver Panne & Sven Nagel GbR

Ziegelstrae 29 | 10117 Berlin

USt-IdNr: DE8140488415 | Finanzamt Berlin Mitte / Tiergarten





