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Für Unternehmen

Sie haben eine moderne Personalstrategie für 
Akademiker und möchten sich als engagierter 
Arbeitgeber profilieren? Als h der Mas-
ter Konferenz 2010 erreichen Sie alle relevanten 
Stakeholder in der akademischen Weiterbildung. 
Kommunizieren Sie Vertretern aus Hochschulen, 
Wirtschaftsverbänden und Politik das Engage-
ment Ihres Unternehmens und präsentieren Sie 
ein aktuelles Projekt in einem Workshop oder 
einer Round Table Session. Mit Ihrer Recruiting-
Anzeige im Master Magazin, das an die Career 
Center der Hochschulen im deutschsprachigen 
Raum versandt wird, werben Sie außerdem für 
sich als attraktiver Arbeitgeber.

Positionierung als engagiertes Unternehmen ��
im Bologna-Prozess
Profilierung als attraktiver Arbeitgeber für Aka-��
demiker
Öffentlich wirksamer Input für eine erfolgrei-��
che Strategie in der quartären Bildung
Recruiting-Anzeige im Master Magazin: Direkt-��
versand an Career Center im deutschsprachi-
gen Raum

Für Dienstleister

Sie bieten besonders innovative Dienstleistungen 
für Hochschulen oder Unternehmen im Bereich 
Weiterbildung an? Als hPraxispartner  der Master 
Konferenz 2010 demonstrieren Sie Expertisen in 
E-Learning, technologiegestütztem Campus Ma-
nagement oder moderner Personaldienstleistung. 
Treffen Sie auf Entscheider aus Hochschulen so-
wie Personalverantwortliche aus Unternehmen 
und präsentieren Sie ein aktuelles Projekt in einer 
Round Table Session. Mit Ihrer Anzeige im Master 
Magazin erreichen Sie passgenau Ihre Zielgruppe 
in Unternehmen und Hochschulen. 

Direkter Austausch mit potentiellen Kunden��
Vorstellung eines aktuellen Erfolgsprojektes��
Gezieltes B2B-Marketing��
Imageanzeige im Master Magazin: Direktversand ��
an Entscheider in Unternehmen und an Hoch-
schulen im deutschsprachigen Raum

Als Partner der Master Konferenz 
erhalten Sie einen umfangreichen 
Mix aus Marketing- und Kommuni-
kationsleistungen. 

Sie treffen Entscheider aus:
Hochschulen (Hochschulleiter, Programmleiter, Koordina-��
toren, Lehrende, Leiter Marketing und Kommunikation) 
Unternehmen (Personalleiter, Personalentwickler, Re-��
cruiter, Verantwortliche für Aus- und Weiterbildung)

Wirtschafts- und Arbeitgeberverbänden, Industrie- und ��
Handelskammern 

Politik, privatwirtschaftlichen und politischen Stiftungen��
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Für Hochschulen

Sie möchten sich als Anbieter von praxisnahen  
Masterstudiengängen positionieren und Ihre An-
gebote in der quartären Bildung relevanten Wirt- 
schaftsvertretern kommunizieren? Bringen Sie sich 
als h  der Master Konferenz 
2010 in das Programm ein. Präsentieren Sie aktuelle 
Kooperationen oder innovative Weiterbildungs-
projekte in einem Workshop oder einer Round 
Table Session. Ihr ganzseitiges Hochschulprofil im 
Master Magazin stellt Personalverantwortlichen im 
deutschsprachigen Raum Ihre berufsbegleitenden 
Masterprogramme vor. 

Sie möchten ein innovatives Projekt im Bereich 
Weiterbildung oder Campus Management öffentlich 
wirksam kommunizieren? Dann beteiligen Sie sich 
als h     der Master Konferenz 2010 und 
stellen Sie ein aktuelles Projekt in einer Round 
Table Session vor. Mit Ihrer Anzeige oder Ihrem 
Hochschulprofil im Master Magazin erreichen Sie 
auch über die Konferenz hinaus Entscheider aus 
der Wirtschaft und positionieren sich als attraktiver 
Anbieter praxisnaher Weiterbildungsstudiengänge.

Positionierung als Anbieter von berufsbeglei-��
tenden Master-Studiengängen
Profilierung als engagierte Hochschule in der ��
wissenschaftlichen Weiterbildung
Öffentlich wirksamer Input für eine erfolgrei-��
che Strategie in der quartären Bildung
Vorstellung eines aktuellen Erfolgsprojektes��
Direkter Austausch mit Abnehmern aus der ��
Wirtschaft
Hochschulprofil im Master Magazin 2010: ��
Direktversand an Personal- und Weiterbildungs-
verantwortliche in Unternehmen im deutsch-
sprachigen Raum

Sie treffen Entscheider aus:
Hochschulen (Hochschulleiter, Programmleiter, Koordina-��
toren, Lehrende, Leiter Marketing und Kommunikation) 
Unternehmen (Personalleiter, Personalentwickler, Rec-��
ruiter, Verantwortliche für Aus- und Weiterbildung)

Wirtschafts- und Arbeitgeberverbänden, Industrie- und ��
Handelskammern 

Politik, privatwirtschaftlichen und politischen Stiftungen��

Als Akademischer Partner der  
Master Konferenz erhalten Sie einen 
umfangreichen Mix aus Marketing- 
und Kommunikationsleistungen.
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Profitieren Sie auch von unseren 
Online-Marketing-Angeboten und 
schalten Sie ein Banner auf der 
Konferenz-Website: 

Workshop

Am ersten Konferenztag sind vier Workshops ein-
geplant. In 90 Minuten vertiefen zwei Referenten 
ein Thema und berichten in einem Best-Practice-
Beispiel von ihren Erfahrungen.

Kurzer Impulsvortrag von ca. 20 �� Minuten
Anschließend moderierte Diskussion mit ca. ��
20 Teilnehmern
Ziel: Erarbeitung von Ideen, Lösungen und ��
Handlungsempfehlungen; Austausch von Er-
fahrungen
Sämtliche Moderationsmittel (Beamer, Flip-��
chart usw.) stehen zur Verfügung

Round Table Session 
Neues interaktives  
Format 

In zwei Durchgängen von jeweils 45 Mi-
nuten leiten Experten runde Tische zu ver- 
schiedenen Themen. Mit acht bis zehn Teil-
nehmern am Tisch entsteht ein dynamischer 
Austausch zu Fachthemen der folgenden 
Kategorien:

Innovative Weiterbildungsangebote für 		
Unternehmen
Master vermarkten: Profilierung und 		
Positionierung
Studiengangskooperationen		
eLearning Tools und eCampus Mana-		
gement
Innovative Service-Projekte an Hoch-		
schulen

Kurzer Impulsvortrag von ca. �� 15 Minuten
Anschließend ca. 30 Minuten moderier�� te 
Fragerunde oder Diskussion
Ziel: Neue Ideen, Projekte und Lösungen ��
kennen lernen; Austausch von Erfahrun-
gen 
Moderationsmittel: Tisch-Flipchart��

NEU
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Angebot für Partner (Unternehmen)

Nennung als Partner bzw. Logo-Abdruck��
im Master Magazin 2010 (Auflage: 4.000)		
auf allen Konferenz-Unterlagen		
in Anzeigenschaltungen zur Bewerbung der Konferenz		
auf der Konferenz-Website		
in den Pressemitteilungen zur Konferenz		
auf der Projektionswand im Konferenzsaal		

Teilnahme eines Referenten aus Ihrem Unternehmen an einem ��
Workshop / einer Round Table Session (nach Absprache)
Kurzprofil auf der Konferenz-Website in der Rubrik „Partner“��
Vorstellung Ihres Workshops bzw. Ihrer Round Table Session ��
in einer Sonderausgabe des Konferenz-Newsletters
1/1 Seite Imageanzeige im Master Magazin 2010 (inkl. 10 Frei-��
Exemplare)
Möglichkeit zur Verteilung von Give-aways��
4 Eintrittskarten zur Konferenz für Referenten  /  Kollegen zur ��
Weitergabe an Kunden und Partner 
Auslage von Infomaterial��

5.000 EUR		
In Kombination mit einer Ausstellungsfläche zzgl. 750 EUR		

Die Masterkonferenz 2010 bietet 
interaktive Formate. Hier finden Sie 
mehr Informationen: 
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MASTER Magazin2010 

Kurzdarstellung

�� Print-Medium exklusiv für Personalentscheider 
in Unternehmen und Hochschulen
Hochwertiges redaktionelles Umfeld mit Exper-��
tenbeiträgen, Interviews und Essays
Nachschlagewerk mit Profilen der wichtigsten ��
praxisorientierten Master-Programme
Tagungspublikation der Master Konferenz 2010��
Durch sein besonderes Vertriebsmodell erreicht ��
das Master Magazin alle relevanten Akteure in der 
akademischen Weiterbildung

Zielgruppen und Distribution

3.300 Exemplare im personalisierten Direktver-��
sand an Entscheider in Unternehmen, Hoch-
schulen, Verbänden und Politik

2.400 an Führungskräfte in Unternehmen aus 		
den Bereichen: Personalmanagement, Perso-
nalentwicklung, Hochschulmarketing und 
Hochschulkooperationen, Aus- und Weiter-
bildung, Corporate Academies 
800 an Hochschulen: Career Services und 		
Placement Center, Leiter Weiterbildung
100 an Ministerien, Bundestagsabgeordnete, 		
Parteien, Verbände und Stiftungen

700 für Teilnehmer und Partner der Master Kon-��
ferenz 2010

 
 
 

Termine��
Buchungsschluss				 � 1. Oktober 2010
Drucklunterlagenschluss			 � 8. Oktober 2010
Erscheinungstermin			 � 3. November 2010

Daten��
Auflage		�  		 4.000 Exemplare
Sprache		�  		 Deutsch
Hrsg.�		 SWOP. Medien und Konferenzen

Die Konferenzpakete enthalten ein 
Profil bzw. eine Anzeige im Master 
Magazin. Aber Sie können diese 
selbstverständlich auch einzeln 
schalten:

LEBENSLÄNGLICH
Der akademischen Weiterbildung gehört die Zukunft

Ausgabe 02 // Jahrgang 2009 www.master-mag.de

 MASTERMAGAZIN

EIN STUDIUM  
FÜR DEN MARKT?

Was Unternehmen fordern und Hochschulen bieten

Ausgabe 01 // Jahrgang 2008 www.master-mag.de

 MASTERMAGAZIN
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MASTER Magazin2010 
 
Buchungsmöglichkeiten

Profil Master-Anbieter��
wesentliche Informationen für Personalent-		
scheider
übersichtlicher, standardisierter Aufbau		

Alle Informationen auf einen Blick:��
Kurzprofil der Institution		
Master-Programme		
Angebote für Unternehmen		
Kooperationen		
Qualitätsmanagement		  / Akkreditierung
Auszeichungen		  / Rankings
Alumni-Netzwerk		
Ansprechpartner für Unternehmen und Stu-		
dierende

Die standardisierten Profile werden anhand Ih-��
rer Angaben von uns erstellt
Die personalisierte Distribution des Magazins ��
wird auf die Ausrichtung der präsentierten 
Master-Programme abgestimmt

Preise��
1 / 1 Seite, inkl. 10 Frei-Exemplare�		 1.200 EUR
1 / 2 Seite, inkl. 5 Frei-Exemplare �		 650 EUR

Imageanzeige��
in einem anspruchsvollen redaktionellen 		
Umfeld
in Ihrem Corporate Design		

Preise��
1 / 1 Seite, inkl. 10 Frei-Exemplare�		 1.300 EUR
1 / 2 Seite, inkl. 5 Frei-Exemplare�		 750 EUR

Formate��
1/1 Seite: 195 mm x 265 mm plus 3 mm 		
Rundumbeschnitt
1/2 Seite: 195 mm x 132,5 mm plus 3 mm 		
Rundumbeschnitt.

Looking for variety?

Be who you want to be
Be-Lufthansa.com

Be-Lufthansa.com

Sie sind noch mitten im Studium oder haben dieses bereits erfolgreich
absolviert? Dann sollten Sie zu  Lufthansa kommen! Als  einer der welt-
weit führenden Aviation Konzerne bieten wir ein besonders vielfältiges
Spektrum an Einstiegsmöglichkeiten.

Wir glauben, dass der Erfolg jedes einzelnen Mitarbeiters den Erfolg
des ganzen Unter nehmens ausmacht. Deshalb fördern wir Ihre Talente
mit kontinuierlichen Trainings und einer maßgeschneiderten Personal-
entwicklung. Wir bieten ein spannendes Arbeitsumfeld,  flexible Arbeits-
zeiten und alle Leistungen eines weltweit erfolgreichen Unternehmens.

Entdecken Sie die Vielfalt an Einstiegsmöglich keiten bei Lufthansa und
kommen Sie in unser Team!

dlh_variety_195x265dt.:Layout 1  24.09.09  14:56  Seite 1
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Psychosoziale Medizin und Psychotherapie  ¬
Das Department bietet berufsbegleitende Universitätslehrgänge auf dem Gebiet von psychoso-
zialen Interventionen an, in denen der Umgang mit Menschen im Sinne eines zwischenmensch-
lichen Prozesses im Mittelpunkt steht. Ziel ist die Vermittlung von wissenschaftlich fundierter 
Praxis in theoriegeleiteten und forschungsgegründeten psychosozialen Anwendungsfeldern. 
Die Forschungsprojekte des Departments dienen dem wissenschaftlichen Erkenntnisgewinn 
und Fortschritt in den psychosozialen und therapeutischen Arbeitsfeldern.

Fachbereiche: Beratung, Supervision und Coaching ¬
  Psychotherapie
  Psychosoziale Interventionen 
  Psychosoziale Medizin

Master-Programm:  Psychosoziale Beratung ¬
Sprache:  Deutsch ¬
Dauer:  Grundlehrgang: 6 Semester, Aufbaulehrgang: 3 Semester ¬
Master-Programm: Supervision und Coaching ¬
Sprache:  Deutsch  ¬
Dauer:  7 Semester ¬
Master-Programm:  Psychotherapie  ¬

  nach dem österreichischen Psychotherapiegesetz
Sprache:  Deutsch  ¬
Dauer:  7 Semester ¬
Im Internet: www.donau-uni.ac.at/psymed ¬

Center for European Public Administration (CEPA)  ¬
  Das CEPA bietet Führungskräften in öffentlichen und verwaltungsnahen Bereichen ein 

internationales Kompetenzzentrum (www.donau-uni.ac.at/verwaltung). Ein zentrales 
Anliegen ist die Zusammenarbeit mit Forschungsinstitutionen und Ausbildungseinrichtun-
gen, Politik, Verwaltung und Wirtschaft auf lokaler, regionaler und internationaler Ebene. 
Schwerpunkte werden dabei im Bereich Verwaltungsreform, Wandel und Technologie 
sowie europäische Integration, Internationalisierung und Globalisierung gelegt. 

  Die Vortragenden am CEPA sind nationale und internationale Expertinnen und Experten aus 
Wissenschaft, Verwaltung und Wirtschaft, die sowohl den aktuellen Stand der Forschung 
als auch den der Praxis vermitteln. 

  Das CEPA leitet die von der EU-Kommission fi nanzierten European eGovernment Awards 
(www.epractice.eu/awards). Die renommierten Preise werden alle zwei Jahre im Rahmen 
der europäischen Ministerkonferenzen für E-Government verliehen.
Master-Programm: Master of Public Administration (MPA) ¬
Dauer:  4 Semester ¬
Sprache:  Deutsch/Englisch ¬
Im Internet: www.donau-uni.ac.at/mpa ¬

Master of Science in Management und IT ¬
  Die Wirtschaft braucht kreative Köpfe an der Schnittstelle von Management und Technik, 

welche die Potenziale der neuen Technologien erkennen, in Geschäftslösungen umsetzen 
können und über fachübergreifende Schlüsselqualifi kationen verfügen.

  Das Master-Programm „Management und IT“ mit den zwei Fachvertiefungen IT-Consulting 
und Strategie, Technologie und Management reagiert auf die fortschreitende Konvergenz 
der einzelnen IT-Bereiche sowie auf das Zusammenwachsen der Management- und IT-
Qualifi kationen. Neue Technologien ermöglichen neue Produkte, Märkte, Prozesse und 
Organisationsformen. Die Balance von Management und Technologie zu fi nden, ist einer 
der entscheidenden Punkte. 

  Die Inhalte dieses Lehrgangs konzentrieren sich auf jene strategischen, technologischen 
und organisatorischen Herausforderungen, denen sich Unternehmen im Wettbewerb 
jenseits enger regionaler oder nationaler Grenzen stellen müssen.
Zeitstruktur: berufsbegleitend als Fernstudium nach BEKK ¬
Dauer:  4 Semester  ¬
Sprache:  Deutsch  ¬
Im Internet: www.donau-uni.ac.at/mit ¬
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Donau-Universität Krems – 
Universität für Weiterbildung

Dr.-Karl-Dorrek-Straße 30
A-3500 Krems

Tel.:  +43 2732 893-0

info@donau-uni.ac.at
www.donau-uni.ac.at

Gründungsjahr: 1995

Kurzprofi l / /

Die Donau-Universität Krems ist spezialisiert auf berufsbegleitende, universitäre Weiter-
bildung und bietet seit 1995 Aufbaustudien in den Bereichen Wirtschaft und Management, 
Kommunikation, IT und Medien, Medizin und Gesundheit, Recht, Verwaltung und Interna-
tionale Beziehungen, Kultur- und Bildungswissenschaften sowie Bauen und Umwelt an. 
Neben höchster Qualität in Lehre, Forschung und Consulting sind Kundenorientierung und 
Praxisnähe die Markenzeichen des europäischen Modellprojekts. Mehr als 4.000 Studierende 
aus 77 Ländern sind in über 150 international ausgerichteten Studiengängen eingeschrieben.

Eine besondere Stärke der Donau-Universität Krems ist die Vielfalt ihrer Tätigkeitsfelder, 
die – gemäß aktuellen Anforderungen der Praxis – innovative und interdisziplinäre Verknüp-
fungen ermöglicht. So wird in den Universitätslehrgängen Medizin mit Management, Musik 
mit Recht oder Bildwissenschaft mit Technologie kombiniert. Auch in der Forschung arbeiten 
die 17 Departments der Universität über Fachgrenzen hinweg zusammen. Mehr als 1.000 
international renommierte Vortragende garantieren einen regelmäßigen Austausch mit der 
internationalen Scientifi c Community und Unternehmen aus aller Welt.

In Zahlen / /

Anteil der weiblichen Studierenden:  48 % ¬
Anteil der ausländischen Studierenden:  38 % ¬
AbsolventInnen insgesamt:   8.565, davon ¬
   35 % im Bereich Medizin und Gesundheit

    27 % im Bereich IT und Kommunikation
    24 % im Bereich Wirtschaft und Manage-

ment

Fachbereiche / /

Danube Business School ¬
  Die Danube Business School war 1991 die erste österreichische Anbieterin von MBA-

Programmen und verfügt damit über eine langjährige und fundierte Erfahrung in der 
postgradualen Management-Weiterbildung.

 Fachbereich Organizational Sustainability & Development
MBA-Programme:  General Management – Danube MBA ¬

   General Management MBA TU Wien/Donau-Universität 
Krems

   General Management MBA EIPOS Dresden/Donau-Universität 
Krems

  Die General-Management-MBA-Programme ermöglichen eine kompakte, theoretisch fun-
dierte Wirtschafts- und Managementweiterbildung mit hohem Praxisbezug als Ergänzung 
zu einem fachspezifi schen Grundstudium. 
MBA-Programm:   Danube Professional MBA Energy & Carbon Management ¬

    Zusätzlich zum General Management werden die Grundla-
gen und Funktionsweisen von nachhaltigen CO -Strategien 
in Unternehmen vermittelt.

Sprache:  Englisch ¬
Dauer:   Zertifi kat 2 Semester, MBA 3 Semester Full-time oder 4 Semester  ¬

Part-time
Im Internet:  www.donau-uni.ac.at/mba ¬

Zentrum für Gesundheitsförderung und Sport ¬
  Das Zentrum befasst sich mit grundlegenden Aspekten nachhaltiger Gesundheitsvor-

sorge sowie handlungspraktischen Fragestellungen gesunden Lebens und individuellen 
Wohlbefi ndens. Gesundheitsförderung wird dabei als umfassendes Konzept, basierend 
auf ausreichender Mobilität und physischer Leistungsfähigkeit, psychischer Stabilität, 
alltagspraktischer Kompetenz sowie sozialer Integration und Teilhabe, verstanden.

  Das an Prävention orientierte Angebot in Forschung und Lehre umfasst die Themenbe-
reiche Sportmanagement, Eventmanagement und Bewegungsförderung, Gesundheit und 
Ernährung, Gesundheitstourismus und Wellness, Wirtschafts- und Organisationspsychologie 
sowie Management und Leitung sozialer Organisationen, Einrichtungen und Betriebe.
MBA-Programme:  MBA Sport- und Eventmanagement ¬

   MBA Gesundheitstourismus, Wellness- und Veranstaltungsma-
nagement

Sprache:  Deutsch ¬
Dauer:  5 Semester ¬
Im Internet: www.donau-uni.ac.at/zgf ¬

Donau-Universität Krems – 
Universität für Weiterbildung

Dr.-Karl-Dorrek-Straße 30
A-3500 Krems

Tel.:  +43 2732 893-0

info@donau-uni.ac.at
www.donau-uni.ac.at

Gründungsjahr: 1995
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ImageanzeigeProfil Master-Anbieter

Bei Teilnahme an der  
Konferenz erhalten Sie  
10% Nachlass auf  
die Magazinbeteiligung.

10 %

Die genannten Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/anmeldung/anmeldung.html
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Online-angebote

Bannerschaltung auf dem Konferenz-Portal ��
(Mitte)

Banner (Content Ad 600 x 105 Pixel) 		
unter dem Hauptinhalt

in Rotation mit max. drei anderen Anzeigen		
Verlinkung zu einer URL Ihrer Wahl		
�150 Euro im Monat		
Mindestbuchung 3 Monate		

Bannerschaltung auf dem Konferenz-Portal ��
(rechts)

Banner (Content Ad 290 x 80 Pixel)  		
in der rechten Spalte

in Rotation mit max. drei anderen Anzeigen		
Verlinkung zu einer URL Ihrer Wahl		
Rotation auf der Startseite von  		
www.swop-exchange.de
150 Euro im Monat		
Mindestbuchung 3 Monate		

Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Banner (Content Ad 290 x 80 Pixel)  
in der rechten Spalte 

Banner (Content Ad 600 x 105 Pixel)  
unter dem Hauptinhalt

Buchen Sie jetzt Ihr Banner auf 
www.master-konferenz.de

http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/anmeldung/anmeldung.html


Master Ko n f e r e n z 2 0 1 0  Da  s  F  o r u m   f ü r   H o c h s c h u l e   u n d  W i rt s c ha  f t   3 .  &   4 . N  ov e m b e r   2 0 1 0   i n  B  e r l i nMaster Ko n f e r e n z 2 0 1 0  Da  s  F  o r u m   f ü r   H o c h s c h u l e   u n d  W i rt s c ha  f t   3 .  &   4 . N  ov e m b e r   2 0 1 0   i n  B  e r l i n

Kontakt und beratung

Randy Eisinger
Projektmanager

T  030 - 531 47 37-23
����F  030 - 531 47 37 -21 

			   re@swop-berlin.de

Steffi Maaß
Projektmanagerin

T  030 - 531 47 37-17
����F  030 - 531 47 37 -21 

			   sm@swop-berlin.de

Master Konferenz 2010 
c/o SWOP. 
Ziegelstraße 29
10117 Berlin

www.master-konferenz.de
www.master-mag.de
www.swop-berlin.de

http://www.swop-exchange.de/konferenzen/master-konferenz-2010/master_magazin.html


Ich buche verbindlich

	Angebot für Aussteller	�  1.500 EUR

	�Online-Banner (Mitte oder rechts) für       Monate
auf der Konferenz-Homepage �� www.master-konferenz.de 
(Mindestbuchung 3 Monate)� 150 EUR pro Monat

MASTER Magazin2010 

	Angebot Par tner Master Magazin 2010 :	�  1.200 EUR

	Profil Master-Programme

�		�   	1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare)	�  1.200 EUR
		  	1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare) � 650 EUR

	 Imageanzeige

		  	1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare)	�  1.300 EUR
		  	1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare)	�  750 EUR

	Sonderplatzierung ImageAnzeige

�		  	1/1 Umschlagseite 2 (inkl. 10 Frei-Exemplare)� 2.500 EUR
�		  	1/1 Umschlagseite 3 (inkl. 10 Frei-Exemplare)� 2.000 EUR

Alle Preise zzgl. MwSt.

2 0 1 0

FAX-ANTWORT
030 - 531 47 37 -21

 Institution/Firma				  

 Funktion					   

 Straße & Hausnummer/Postfach		

 PLZ/Ort					   

 Teilnehmer/Bucher				  

 Telefon					   

 Fax						    

 E-Mail					   

 Datum/Unterschrift				  
  �Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen  

(Folgeseite) habe ich gelesen und akzeptiert

Drucken
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MASTER Magazin2010 

	Angebot für Partner (Unternehmen)		�  5.000 EUR

	Angebot für Akademische PartneR		�  3.500 EUR

	Angebot für Praxispartner				�    2.000 EUR

		In Kombination mit einer Ausstellungsf läche zzgl.� 750 EUR



Teilnehmer
�� Anmeldung	

Die Anmeldung muss schriftlich per Brief, Fax, E-Mail oder über 
das Anmeldeformular auf der Website www.master-konferenz.de 
erfolgen. Die Teilnehmerzahl der Konferenz ist begrenzt. Anmel-
dungen werden nach Eingangsdatum berücksichtigt. 
Anmeldebestätigung/Rechnung	��
Nach Eingang der Anmeldung erhält der Bucher eine Anmeldebestä-
tigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschäftsbedingungen. 
Mit Erhalt dieser Schriftstücke ist der Vertrag vollständig.
Teilnahmegebühr	��
Die Teilnahmegebühr ist nach Erhalt der Rechnung fällig. 
Leistungsumfang	��
Die Gebühr beinhaltet die Teilnahme an beiden Konferenztagen 
inklusive Tagungspublikation, Zufang zur Online-Dokumentation, 
Getränken, Buffet und Abendveranstaltung. Die Teilnahmegebühr 
beinhaltet nicht eventuelle Kosten für Anreise und Übernachtung. 
Bei Online-Teilnahmen beinhaltet die Gebühr einen persönlichen 
Zugangs-Code zur Verfolgung der Vorträge, Folienpräsentationen, 
Podiumsdiskussionen, Projekt-Präsentationen und ausgewählter 
Workshops sowie zum Zugriff auf die Online-Dokumentation der 
Konferenz.
Stornierung/Rücktritt	��
Stornierungen können nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax 
erfolgen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage 
vor Veranstaltungstermin fällt eine Bearbeitungsgebühr in Höhe 
von 15 % der Teilnahmegebühren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung 
im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird 
eine Bearbeitungsgebühr von 50 % der Teilnahmegebühren (zzgl. 
MwSt.) erhoben. Bei späteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstal-
tungstermin) wird die gesamte Teilnahmegebühr berechnet. Ein 
Ersatzteilnehmer kann gestellt werden.
Änderungsvorbehalt	��
Änderungen (z. B. Ausfall von Referenten, Veränderungen im Pro-
gramm, im zeitlichen Ablauf oder des Veranstaltungsortes) bleiben 
vorbehalten.
Datenschutz/Eigentumsrechte��
Die dem Veranstalter übermittelten Daten werden zur Vertragsab-
wicklung digital gespeichert. Alle intellektuellen Eigentumsrechte an 
Materialien, die in Zusammenhang mit dieser Konferenz produziert 
oder verbreitet werden – dies gilt insbesondere für das Konfe-
renzprogramm, die Tagungsunterlagen, Ton- und Bildmaterial –, 
sind reserviert. Jede unerlaubte Vervielfältigung, Publikation oder 
Verbreitung ist untersagt.

Ausstellung 
Anmeldebestätigung/Rechnung	��
Nach Eingang der Anmeldung erhält der Auftraggeber eine Auftrags-
bestätigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen. Mit Erhalt dieser Schriftstücke ist der Vertrag vollständig.
Ausstellergebühr��
Die Ausstellergebühr ist nach Erhalt der Rechnung fällig.
Ausstellungsfläche	��
Die Begriffe „Informationsstand“, „Ausstellungsfläche“ beziehen 
sich auf die – während der Master Konferenz stattfindende – Aus-
stellung.
SWOP weist die Standfläche unter Berücksichtigung des Themas 
und der Gliederung der Veranstaltung sowie der zur Verfügung 
stehenden Räumlichkeiten zu. SWOP behält sich vor, dem Stand 
eine andere Lage zuzuweisen, die Größe der Ausstellungsfläche zu 
ändern oder sonstige bauliche Veränderungen vorzunehmen, wenn 
aufgrund besonderer Umstände (z. B. Versperrung von Fluchtwegen, 
Feuermeldern) solche Maßnahmen unumgänglich sind. 
Haftung��
Der Auftraggeber unterliegt während der Veranstaltung dem Haus-
recht der Gesellschaft, bei der die Ausstellungsräume gemietet wur-
den. Für alle Schäden am Gebäude, an Räumen und Einrichtungen, 
die durch ihn oder seine Angestellten schuldhaft verursacht wurden, 
haftet der Auftraggeber. Ebenso wird bei Schäden an gemieteten 
Gegenständen verfahren. 
Stornierung/Rücktritt	��
Stornierungen können nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax 
erfolgen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage 
vor Ver anstaltungstermin fällt eine Bearbeitungsgebühr in Höhe 
von 15 % der Teilnahmegebühren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung 

im Zeitraum von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird 
eine Bearbeitungsgebühr von 50 % der Auftragssumme (zzgl. MwSt) 
erhoben. Bei späteren Absagen (ab 14 Tage vor Veranstaltungs-
termin) wird die gesamte Gebühr berechnet. Kann die Konferenz 
aus wichtigen Gründen nicht stattfinden, werden die Gebühren 
zurückerstattet bzw. nach Rücksprache für einen Ersatztermin gut-
geschrieben.
Auf- und Abbau	��
Zeitraum und Anlieferungsmöglichkeiten für den Aufbau und Abbau 
des Standes werden dem Auftraggeber durch SWOP mitgeteilt. Nach 
Ende der Konferenz hat der Auftraggeber dafür zu sorgen, dass 
keine größeren Gegenstände am Veranstaltungsort zurückbleiben. 
SWOP übernimmt keine Obhutspflicht für das Ausstellungsgut und 
die Standeinrichtung.

Master Magazin
Anzeige	��
Der Begriff „Anzeige“ wird im Folgenden für alle bezahlten Bei-
träge und Einträge im Master Magazin verwandt. Darunter fallen 
unter anderen „Imageanzeigen“, „Profile Master-Anbieter“, „Profile 
Unternehmen“ und „Profile Partner“.
Buchung/Vertragsabschluss	��
Die Bestellung durch den Auftraggeber muss schriftlich erfolgen, 
entweder per Fax, Post oder E-Mail. Aus der Bestellung muss das 
genaue Format und Art der Anzeige sowie der vereinbarte Preis 
eindeutig hervorgehen. Mit der Zusendung der Auftragsbestätigung 
und der Allgemeinen Geschäftsbedingungen kommt der Vertrag 
zwischen SWOP und dem Auftraggeber zustande.
Rechnung��
Die Rechnung wird dem Auftraggeber nach Erscheinen zusammen 
mit der vereinbarten Anzahl an Belegexemplaren zugehen. Die 
in Rechnung gestellten Beträge sind nach Zugang der Rechnung 
fällig. Sollte der Auftraggeber nicht pünktlich bezahlen, behält sich 
SWOP das Recht vor, auf den geschuldeten Betrag Verzugszinsen 
zu erheben.
Stornierung/Rücktritt	��
Bis 14 Tage vor Druckunterlagenschluss kann der Auftraggeber 
seinen Auftrag schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax kündigen. In 
diesem Fall wird eine Stornogebühr in Höhe von 25 % der Auftrags-
summe (zzgl. MwSt.) für die nicht genutzte Werbefläche fällig.
Unzumutbarkeit��
SWOP behält sich das Recht vor, Anzeigen und Beilagenaufträge, 
auch nach Vertragsabschluss, nach sachgemäßem Ermessen abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt oder Form gegen gesetzliche Bestimmungen 
oder die guten Sitten verstößt oder aus anderen sachlichen Gründen 
unzumutbar ist.
Platzierung��
Die Platzierung der Anzeige wird durch SWOP vorgenommen. Die 
Profile werden nach ihrem Format und alphabetisch angeordnet.
Druck	��
Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen entsprechend den Vorgaben von 
SWOP ist der Auftraggeber verantwortlich. SWOP gewährleistet die 
für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch 
die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
	Zahlungsminderung��
Der Auftraggeber hat bei fehlerhaftem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung, dies aber nur in dem Maße, in dem 
der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde.
	Reklamation��
Reklamationen des Auftraggebers müssen innerhalb von 2 Wochen 
nach Eingang von Rechnung und Beleg durch die schriftliche Män-
gelanzeige geltend gemacht werden.
Aufbewahrungsfrist��
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung und auf 
Kosten des Auftraggebers zurückgesandt. Die Aufbewahrungsfrist 
beträgt drei Monate nach Ausführung des Auftrages.

Gerichtsstand
Gerichtsstand ist Berlin
Verantwortlich
SWOP. Medien und Konferenzen
Oliver Panne & Sven Nagel GbR 
Ziegelstraße 29 | 10117 Berlin	
USt-IdNr: DE8140488415 | Finanzamt Berlin Mitte / Tiergarten
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